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SEA - Bing Ads vs. AdWords

Bing Ads -
warum eigentlich nicht?
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Agenda

1. Suchmaschinen 2017: Nutzer und Zielgruppe
2. Ein Blick auf Bing Ads - Oberfläche & Funktionen
3. Bing Ads für Agenturen und Kunden
4. Performance Check im Vergleich - Zahlen & Fakten
5. Herausforderungen in der Praxis
6. Fazit: (für wen) lohnt sich Bing Ads?
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Suchmaschinen 2017 - wo wird gesucht?

Quelle:
StatCounter: Search Engine Market Share in Germany - December 2017. Stand: Dezember 2017. http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/germany 
(Abgerufen am: 31.01.2018)

http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/germany
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Suchmaschinen 2017 - wo wird gesucht?

Quelle:
Microsoft: Erreichen Sie eine stetig wachsende Bing Network-Nutzerschaft in Europa. Stand: August 2017 . 
https://advertise.bingads.microsoft.com/de-de/Auf-einen-Blick/Planungstools/bing-ads-audience (Abgerufen am: 31.01.2018)
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Bing - wer sind die Nutzer?

 
 
 

55% männlich, 45% weiblich

Einkommen
Tendenziell hohes 

Einkommen (Ein Viertel 
gehört zu der Top-25% 

Einkommensklasse) 

Sektor
Besonders im B2B 

Bereich

Bildung
Tendenziell gut gebildet 
(30% Universitätsabschluss)

Geschlecht

Alter
Tendenziell älter als Google 
Nutzer

Quelle:
Rothenbächer, Cora: Wie sieht die klassische Bing-Ads-Audience aus?. Stand: 12. Oktober 2017 . 
https://advertise.bingads.microsoft.com/de-de/blog/post/october-2017/wie-sieht-die-klassische-bing-ads-audience-aus (Abgerufen am: 31.01.2018)



 

Ein Blick auf Bing Ads - 
Oberfläche & Funktionen
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Bing SERPs

Quelle:
Screenshopt bing.de,
https://www.bing.com/search?q=online+marketing+agentur 
(Abgerufen am: 31.01.2018)
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Bing Ads - Benutzeroberfläche

Quelle:
Screenshot Bing Ads, 
https://advertise.bingads.micr
osoft.com/
(Abgerufen am: 31.01.2018)
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Funktionsunterschiede

● Zeitzone Suchmaschinennutzer

● Anzeigensprache und Standortziel
● Einstellung auf Anzeigengruppenebene

● Zeitzone Konto

● Browsersprache
● Einstellung auf Kampagnenebene

Zeitliche Planung von Anzeigen

Zielgruppen-Targeting nach Sprache

Microsoft/Bing: Bing Ads und Google AdWords die wichtigsten Funktionsunterschiede. Stand: 06.2017 . 
https://advertiseonbing.blob.core.windows.net/blob/bingads/media/library/partner/agency-resources/bingadsvsgoogle
adwords_onesheet_de_de.pdf (Abgerufen am: 31.01.2018)
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Funktionsunterschiede

● manuell

● Keyword, Kampagne, Anzeigengruppe

● Zeitpunkt der Conversion

● bei bezahlter Suche nur Suchanzeigen
● ein Tag für UET als auch Remarketing der 

bezahlten Suche

● automatisch & manuell

● Keyword

● Zeitpunkt des Klicks

● für Such- und Displayanzeigen
● dynamisches Remarketing verfügbar

Gebotsoptionen

Sichtbarkeit Qualitätsauswertung

Zuordnung der Conversions

Remarketing

Microsoft/Bing: Bing Ads und Google AdWords die wichtigsten Funktionsunterschiede. Stand: 06.2017 . 
https://advertiseonbing.blob.core.windows.net/blob/bingads/media/library/partner/agency-resources/bingadsvsgoogle
adwords_onesheet_de_de.pdf (Abgerufen am: 31.01.2018)
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Bing Shopping & Merchant Center

Quelle:
Screenshot Bing/Bing Ads, 
https://advertise.bingads.micr
osoft.com/
(Abgerufen am: 31.01.2018)
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Für Massenbearbeitung - Bing Ads Editor

Quelle:
Screenshot Bing Ads Editor, 
https://advertise.bingads.micr
osoft.com/de-de/loesungen/t
ools/bing-ads-editor
(Abgerufen am: 31.01.2018)



 

Bing Ads für Agenturen und Kunden
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Bing Ads - Partnerprogramm

● eine Prüfung, ein personalisiertes Zertifikat
○ ermöglicht Nutzung des “Accredited 

Professional”-Badges 

● Partnerschaft für Agenturen auf Anfrage

● 6 Prüfungen und 5 Zertifikate für 
Einzelpersonen 

● Google Partner für Unternehmen
○ mindestens ein zertifizierter 

Nutzer
○ 10.000$ Umsatz in 90 Tagen 

innerhalb der verwalteten Konten
○ ermöglicht Erwerb und Nutzung 

des Partner-Badges

Quelle:
Bing Ads und Google Partner Richtlinien 
https://advertise.bingads.microsoft.com/de-de/ressourcen/schulungen/schulung-a
kkreditierung
https://www.google.ch/intl/de/partners/about/join.html
(Abgerufen am: 31.01.2018)
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Kontoverwaltung für Agenturen & Kunden

● beide Plattformen sehen die Nutzung 
von Verwaltungskonten (MCCs) 
durch Agenturen vor

○ jeder Kunde besitzt eigenes 
Konto

○ Verknüpfung der 
Kunden-Konten mit dem 
Agentur-Verwaltungskonto

● Verwaltungskonto = 
Upgrade bestehendes Bing 
Ads Konto

● Verwaltungskonto = 
eigenständiges Konto, kein 
Upgrade

Quelle:
Bing Ads und Google Partner Richtlinien 
https://advertise.bingads.microsoft.com/de-de/ressourcen/schulungen/schulung-a
kkreditierung
https://www.google.ch/intl/de/partners/about/join.html
(Abgerufen am: 31.01.2018)



 

Performance Check im Vergleich – 
Zahlen & Fakten
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Vergleich Performance nach Branchen
Ø CTR Ø CPC Ø CVR Ø CPA

Branche Bing¹ Google² Bing¹ Google² Bing¹ Google² Bing¹ Google²

Branchendurchschnitt 2,73% 2,16% $1,81 $2,79 3,62% 3,77% $52,21 $75,85
Automobilbranche 2,34% 2,14% $2,52 $1,43 1,62% 2,27% $34,40 $63,00

B2B Dienstleistungen 3,01% 2,55% $1,16 $1,64 2,64% 2,58% $54,13 $63,57

B2C Dienstleistungen 2,12% 2,40% $1,78 $3,77 4,80% 5,00% $47,18 $75,40

Karriere & Personal 3,53% 2,13% $0,75 $4,20 6,81% 3,97% $23,71 $105,79

Bildung 2,37% 2,20% $2,79 $1,74 3,55% 4,13% $45,90 $42,13

Finanzen & Versicherung 3,51% 2,65% $1,82 $3,72 5,57% 7,19% $37,30 $51,74

Gesundheit 2,90% 1,79% $1,70 $3,17 2,55% 2,51% $42,47 $126,29

Rechtsberatung 2,84% 1,35% $1,42 $5,88 3,58% 4,35% $56,99 $135,17

Immobilien 2,20% 2,03% $2,88 $1,81 5,13% 4,40% $56,14 $41,14

Technologie 2,40% 2,38% $1,95 $1,78 2,04% 2,55% $102,94 $69,80

Tourismus 2,83% 2,18% $1,17 $1,55 1,58% 2,57% $73,15 $60,31

Quellen: 
1. Irvine, Mark: Bing Ads Benchmarks for YOUR Industry. In: The WordStream Blog. Stand: 10. November 2017. 
https://www.wordstream.com/blog/ws/2017/11/06/bing-ads-performance-benchmarks (Abgerufen am 24.01.2018)
2. Irvine, Mark: Google AdWords Benchmarks for YOUR Industry [DATA]. In: The WordStream Blog. Stand: 11. Dezember 2017. 
https://www.wordstream.com/blog/ws/2016/02/29/google-adwords-industry-benchmarks (Abgerufen am 24.01.2018)
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AdWords vs. Bing Ads

Quelle:
Eigene Erhebung 
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Pro / Contra Bing Ads

● Bing hat nicht die Reichweite von Google oder Facebook, auch mobile 
Nutzer sind sehr gering

● Weniger Wettbewerb
● im Schnitt ca. 33 % günstigere CPC-Preise
● gerade bei geringem Budget lassen sich gute Ergebnisse erzielen 



 

Herausforderungen in der Praxis



© Splendid Internet GmbH 2018, Alle Rechte vorbehalten                                              25. Januar 2018

Web-Controlling

● zusätzliches Tag für das Messen von 
Conversions/Events. etc. notwendig
(UET-Tag)

Quelle:
Bing Ads
https://advertise.bingads.microsoft.com/
(Abgerufen am: 31.01.2018)
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Web-Controlling & Reporting

● wer bisher nur Reports aus AdWords nutzt, muss sein 
Reporting grundlegend erneuern bzw. erweitern 

● wer das Reporting mit Google Analytics macht, sollte
○ automatische Kennzeichnung via UTM-Tags 

nutzen (ermöglicht Kampagnen-Daten in 
Analytics)

○ regelmäßig händisch die Kosten nach 
Analytics importieren

Quelle:
Google Analytics
https://analytics.google.com
(Abgerufen am: 31.01.2018)



 

Fazit - für wen lohnt sich Bing Ads?
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Bing Ads lohnt sich
in Kombination mit AdWords...

… in den allermeisten Fällen. Dank Import-Funktion & guter 
Performance kann die Reichweite vergleichsweise einfach, aber 
zielgerichtet gesteigert werden - insbesondere im B2B-Sektor.
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Bing Ads lohnt sich
eigenständig, ohne AdWords, wenn...

● der Werbetreibende ohnehin zu wenig Budget für seine 
Zielgruppe hat und mit Bing Ads bei gleichem Geldeinsatz 
mehr Klicks erzielen kann (dank geringeren Klickpreisen)

● der Wettbewerb auf AdWords zu umkämpft ist und ein 
rentabler ROI nicht erreicht werden kann (dank geringeren 
Klickpreisen/CPA)
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Bing Ads lohnt sich
gar nicht, wenn...

● die Zielgruppe bereits mit AdWords so gering ist, dass mit Bing 
Ads fast gar keine Klicks zu erwarten sind (Mehraufwand zu 
hoch)

● die Zielgruppe hauptsächlich aus Mobil-Usern besteht

● der Schwerpunkt auf Display-Kampagnen liegen soll
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Vielen Dank für Eure Aufmerksamkeit!


